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Введение
В последние десятилетия ХХ в. стратегические альянсы как особая форма взаимодействия юридически самостоятельных компаний получили широкое распространение в различных отраслях бизнеса.

При этом под стратегическим альянсом подразумевается  соглашения о сотрудничестве между  двумя или несколькими компаниями, которые идут дальше, чем проведение обычных торговых операций, но не доводят дело до слияний и/или поглощений.

Появление и развитие стратегических альянсов как особого вида кооперации и  специализации независимых компаний было обусловлено целым рядом причин.

Во-первых, рынок, который стал более динамичным и менее предсказуемым, потребовал создания гибких организационно-правовых конструкций, быстро и адекватно  реагирующих на внешние изменения.

Актуальность курсовой работы заключается …..

Цель курсовой работы – 

Для реализации поставленной цели необходимо решить следующие задачи:

· раскрыть понятие и значение стратегических альянсов;
· изучить классификацию стратегических альянсов…
Объектом курсовой работы являются 

Предмет курсовой работы 
Методологическая основа 

Теоретической основой и информационной базой исследования послужили работы российских и зарубежных авторов…..

Теоретическая значимость работы заключается

Практическая значимость работы
Структура курсовой работы включает …
1
Теоретические основы характеристики стратегических альянсов  как типа международных  стратегий
1.1
Понятия и значение  стратегических альянсов
В научной литературе под стратегическими альянсами понимаются различные формы долговременной, устойчивой кооперации двух или более партнеров, пытающихся достичь определенных коммерческих целей и получить эффект от их объединенных и взаимодополняющих ресурсов, причем речь идет о партнерстве, развивающемся дальше обычных торговых операций, но не доходящем до корпоративного слияния.

Причины, побуждающие к созданию стратегических альянсов, весьма различны и порой включают комбинацию различных факторов. Эти причины сводятся к следующему:

· потребность в объединении усилий и ресурсов на НИОКР;

· необходимость привлечь дополнительный капитал;

· решение задачи привлечения команды менеджеров с опытом реализации определенных проектов;

предоставление возможности малой компании использовать управленческий опыт и место на рынке более крупной компании [1].
Заключение
Стратегические альянсы являются важным средством повышения конкурентоспособности компаний. Они представляют собой долгосрочные соглашения между фирмами, идущие дальше обычных торговых операций, но не доводящие дело до слияния. Альянсы необходимо отличать от временных союзов, которые могут носить глубокий характер, но являются краткосрочными, а также от фактов временного сотрудничества поверхностного характера.
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